
 

 

Summary Marketing Plan 2012-2013 PSI/ASF RDC                              Planning Familial  

  En 2012 pour distribuer et faire utiliser 1.800.282 COC ; 217.960 DMPA ; 2.750 DIU ; 6.000 Colliers du cycle ; 2.500 Implants Jadelle, ASF/PSI agira sur 
les facteurs suivants (Voir Plan marketings détaillés pour la complétude des objectifs) : 
Opportunité  
1) Accroitre la disponibilité des contraceptifs dans les structures de sante de la franchise sociale Confiance et pharmacies (2,45 à 3) 
2) S’assurer de la dispensation des soins de hautes qualités de PF dans les centres de santés de la franchise sociale Confiance (formation et 

supervision)                                        
Motivation 
3) Diminuer la perception que les contraceptifs modernes ont des nombreux effets secondaires nuisibles à la santé (de 3,04 à 2,5) 
et  promouvoir qu’elles sont fiable améliore la sante de la femme et permet d’avoir les enfants quand on veut et en bonne santé 
4) Augmenter le soutient social des hommes a leur partenaires pour la PF 
Aptitude  
4) Améliorer la capacité de la femme à discuter avec son conjoint de la planification familiale et des méthodes à utiliser (de 39,6 à 50% le support 

PRODUCT-P PRICE-P PLACE-P PROMO-P 
Combi-3 
� 2012 : Finaliser la conception et production 

d’emballages pour Confiance Combi-3 avec 
une plaquette pour remplacer Duofem 

� 2013 : Concevoir des emballages de 
Confiance Combi-3 pour 3 plaquettes  

Pour toute la gamme confiance 
� Augmenter le nombre des prestataires 

cliniques 
� Renforcer la formation des prestataires 

cliniques 
� Remise de matériel/équipement utile pour la 

PF aux centres de sante du réseau confiance  
� L’offre de choix dans la gamme confiance aux 

clientes expliquera aussi les avantages des 
méthodes a longue durée et dissipera les 
fausses croyances. 

� Renforcer le système de prise en charge des 
effets secondaires, mettre sur pied des 
centres de références.   

� Renforcer les supervisions pour s’assurer que 
les prestataires offrent des prestations de 
qualité et prendre des décisions correctives 
rapidement en cas de nécessité. 

� Inclure le numéro de la ligne verte sur tous 
les nouveaux emballages produits. 

 

Pour toute La 
gamme confiance 
Rendre applicable 
la révision des prix 
qui tient compte de 
l’ajout du niveau de 
grossiste 
pharmaceutique 
Combi-3 
 Fixer un prix pour 
la boite de trois 
plaquettes (2013) 

 

 

 

 
� La distribution directe dans le 

réseau confiance sera poursuivie   
� La distribution des contraceptifs 

Confiance sera étendue au-delà 
du réseau de la  franchise sociale 
Confiance:   
o Les ventes directes seront 

faites aux centres de santé 
du réseau de franchise 
sociale Confiance.  

o Les ventes aux pharmacies 
se feront désormais à travers 
les grossistes 
pharmaceutiques, qui 
vendrons aux pharmacies et 
les pharmacies aux 
consommatrices 

o La visite medicale pour la 
promotion des produits 
confiance sera faite aux 
prescripteurs des centres de 
santé   . 

� Le matériel PLV seront placés 
dans les points de ventes  

� Organiser le travail des délégués 
médicaux pour y intégrer des 
objectifs qualitatifs et étendue de 
la  couverture de leurs actions. 

 

-CIP par les mobilisateurs 
Communautaires 
- Augmentation et sélection rigoureuse 
des mobilisateurs 
- Formation des mobilisateurs 
- Actualisation du guide et check-lists des 
activités 
-  Les  messages tourneront autour de «  
Avec la gamme de méthodes 
contraceptives Confiance, la santé de la 
mère est assuré et l'avenir des enfants 
garanti ». Autour de ce message la dissipation 
des fausses croyances, les avantages des 
méthodes à longue durée ainsi que le soutient 
social des hommes seront traités. Les 
messages seront fait aussi en plusieurs 
langues locales. 
- Les dépliants et Affiches  seront 
produits. 
-La ligne verte téléphonique continuera à 
fonctionner et les réponses aux 
préoccupations des appelants seront 
données. Sa promotion sera faite sur les 
autres supports de communication y 
compris les boites des produits 
confiance. 
- Radio /TV : spots, émission  
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En utilisant les Stratégies Marketing suivantes : 

La RDC a une population d’environ 70,000,000 d’habitants et un taux de mortalité maternelle de 549/100.000 .  La prévalence contraceptive est 
de 6% et l’indice de fécondité de 6,3 enfants/femme.  76% des femmes connaissent au moins 5 méthodes contraceptives (le condom masculin, la 
pilule, le Dispositif Intra Utérin, les injectables et les implants) cependant seulement  6% utilisent une méthode moderne de contraception.  Le 
vœu d’avoir plusieurs enfants, la crainte des effets secondaires des méthodes modernes de PF ou l’opposition aux méthodes de PF sont 
quelques raisons contribuant à ce faible taux. Les besoins non satisfaits en planning familial sont de 24% (5% ne désirant plus avoir d’enfants et 
19% voulant des naissances espaces). 
En 2011,376872 plaquettes de Duofem, 320,684 Depo-Provera, 4195 DIU, 7,947 colliers du cycles et 8653 Implants Jadelles étaient distribués.  
En 2012-2013 avec un financement de USAID AIDSTAR, ASF/PSI  va contribuer à répondre aux besoins non satisfaits en PF avec sa  gamme 
des produits contraceptifs CONFIANCE. Des prestations PF de qualité seront données aux populations Congolaises à travers son réseau de 
centres de sante de franchise social CONFIANCE. L’augmentation de l’utilisation des méthodes de contraception à longue durée, la distribution 
des contraceptifs CONFIANCE aux pharmacies à travers les grossîtes des pharmacies privés ainsi que le renforcement du système de référence 
des complications feront parties des grandes orientations, tout en se basant sur le choix éclairé parmi toutes les méthodes.  
 
                                                                       ASF/PSI en 2012- 2013 répondra aux besoins de Ya Mado en PF. 

Ya Mado consacre tout pour sa famille mais aspire à une vie en mieux 

Femme trentenaire mariée et mère de 6 enfants; vivant en zone urbaine. Elle est ménagère et subvient 
aux besoins de sa famille grâce aux activités économiques qu'elle a; elle fait de l'agriculture de 
subsistance dans sa commune qu'elle a associé à un petit commerce. Elle aspire à une vie en mieux, 
en ayant une meilleure vie en vivant dans un meilleur environnement. Durant ces temps libre, elle 
regarde un peu la télévision. Elle fréquente les centres de santé pour les CPS et CPN.Son Mari qui n’a 
pas un emploi stable et elle bien que content d’avoir 6 enfants éprouvent beaucoup de difficultés pour 
nourrir ces enfants, les habiller et les envoyer à l’école.  Le plus souvent ils recourent à l’emprunt de 
l’argent pour se nourrir. Ils ont beaucoup de dettes. Dans leurs causeries ils se demandent par qu’elle 
miracle ils vont pouvoir s’occuper d’un 7eme enfant si la femme arrivait à tomber enceinte encore. 
Quand elle demande à son marie d’aller demander conseille à l’hôpital il refuse de l’accompagner et 
l’interdit d’y aller  

Pour Ya Mado, Confiance est la gamme des méthodes de contraceptifs modernes qui lui permet d'améliorer s a santé afin 
de garantir l'avenir de ses enfants. 
 
 

 


